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НЕ размещать графики и картинки!
	Целью исследования  является обзор общей ситуации на рынке офисной мебели, определение современных тенденций рынка, а также анализ основных показателей российского рынка офисной мебели.

Метод сбора данных: кабинетное исследование.

В отчете проведен конкурентный анализ, анализ рисков на рынке офисной мебели Москвы, а так же сделаны некоторые прогнозы относительно развития рынка в 2007 году.

В ходе исследования решены следующие задачи:
· Описана макроэкономическая ситуация на Рынке

· Выделены основные сегменты Рынка

· Определены количественные характеристики Рынка (объем и темпы роста)

· Описана сбытовая структура Рынка

· Описаны особенности ценообразования на Рынке

· Рассмотрена структура импорта-экспорта на Рынке на основе анализа таможенных баз 2005 года

· Выделены основные игроки на Рынке и произведен анализ их положения

· Рассмотрены предпочтения потребителей на Рынке

· Произведен анализ рисков на Рынке

· Выделены и проанализированы тенденции на Рынке

Исследование будет представлять интерес для:

· производителей офисной мебели

· поставщиков на рынке сырья для офисной мебели (ДСП, ДВП и т.д.)

· инвесторов на Рынке

· предприятий - потребителей офисной мебели

Выдержки из исследования:

По данным различных экспертов емкость рынка мебели России в 2005 году составляет $3,7 млрд., а объем – около $3,5 млрд. (на начало 2006 года эта цифра увеличилась до $4,1-4,6 млрд.). Наблюдается рост объемов рынка, однако специалисты отмечают рост объемов импорта мебели и рост средней стоимости рабочего места. 

Порядка 50% процентов рынка офисной мебели России приходится на Москву и Московскую область.
Тенденции рынка офисной мебели:

Укрупнение рынка: Аналитики отмечают, что в ближайшие годы, за счет крупных игроков и их инвестиций в мебельную сферу, рынок будет укрупняться. В качественном развитии рынок офисной мебели, концентрация которого в Москве предельно высока, будет постепенно уходить в регионы. 
Повышение уровня сервиса: Другое направление, в котором будет развиваться мебельный бизнес, - это повышение уровня сервиса. Поэтому успеха на рынке, уверены эксперты, добьются те компании, которые предложат качественную мебель с отличным дизайном, а также дополнительные сервисные услуги, например, дизайн-проекты, монтаж и дальнейшее обслуживание. 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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